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MONICA MAILANDER Presidente di Vehicle Valley Piemonte

“Il brand della citta haun valore enorme
Lo renderemo riconoscibile nel mondo

mondo
de]l’auto alivel-
(( lointernaziona-

le,ilbrand diTo-
rinoedel Piemonte ha un valo-
re enorme: il nostro territorio
possiede  competenze e
know-how unici, difficili da
trovare altrove. Per questo
dobbiamo renderli riconosci-
bili». Per Monica Mailander,
presidente di Vehicle Valley -
associazione di imprese che
mira a unire le competenze
dell’auto perrafforzare lafilie-
ra — é fondamentale puntare
suun’identita di marca condi-

si: seminare richiede tempo,
mairisultati arrivanoy.

L’idea é anche quella di at-
trarre nuovi investitori o co-
struttori?

«Sul territorio ¢’¢ gia molto,
dobbiamo solo metterlo in re-
te. Questo puo servire anche
ad attirare nuovi soggetti, non
necessariamente grandi co-
struttori. Ci sono gia diversi ca-
si di aziende che hanno scelto
di insediarsi qui perché hanno
trovato un ecosistema di com-
petenze unico, dalla progetta-
zioneallafiliera dei fornitori».
Torino & una citta universita-
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visa, sulla promozione inter-  riaepienadi t?lenti, che Perlf) Trainuovisoci
nazionale e su collaborazioni ~ Spesso, una volta terminati gli
strategiche per sostenerel’ex-  studi, vanno via. Trai progetti Petron as:;, Sab.e It
porteattrarre investimenti. che porterete avanti, questo Blue Engineering
Quanti soci avete oggi? Ciso-  aspettosaraconsiderato? maanche Comune
nonuoviingressi? Y ci teni riden & . .

8 «Si, ci teniamo molto. L’idea & e Politecnico

«Al momento siamo sedici,
ma stiamo crescendo. La no-
stra rete si amplia e ora porte-
remo in Vehicle Valley Petro-
nas Lubricants International,
Sabelt, Blue Engineering, ol-
treaistituzioni come il Comu-
ne di Torino, accanto alla Re-
gioneeal Politecnicoy.

Avete gia in programma nuo-
ve iniziative di branding e
promozione?

«In autunno lanceremo eventi
per rafforzare la community e
far conoscere inostri progetti.
Lavoriamo su cultura, turi-
smoecreativita, einostriasso-
ciati diventano ambasciatori
del brand all’estero. Abbiamo
gia esperienze in Giappone,
negli Stati Uniti e in altri Pae-

creare percorsi esperienziali
chemettanoin contatto gli stu-
denti, in particolare di ingegne-
ria meccanica, con le imprese.
Cosisi costruiscono legami du-
raturi esi trattengono sul terri-
torio giovanitalenti che doma-
ni saranno protagonisti nelle
aziendedi tuttoilmondop.

Per ’associazione, che cosa
rappresenta il  Salone
dell’Auto?

«F un’occasione per far cono-
scere Vehicle Valley non solo
agli addetti ai lavori, ma an-
che al grande pubblico. Vo-
gliamo che tutti, anche chi
non ¢ direttamente coinvolto
nell’automotive, sappiano
che questo territorio rappre-
senta un brand di qualita rico-
nosciutonel mondoy.L.p.p.—
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