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L’evento

A Torino il Salone delle opportunita
Da qui passa lanuova Via della seta

La filiera

Le aziende del Piemonte
hanno tutto cio che serve
per aiutare la crescita
dei brand asiatici

di Edoardo Nastri

ToRINO Diecimila chilometri e
decine di ore di viaggio. Dal-
I'ltalia la Cina sembra un mi-
raggio, ma, quando si parla di
automotive, le distanze tra i
due Paesi si annullano.

L’arrivo in massa di nuovi
marchi automobilistici & un
fenomeno a cui ci stiamo abi-
tuando. Mese dopo mese, le
pedane degli eventi dell’'auto
si riempiono di modelli sco-
nosciuti e il Salone di Torino,
conclusosi ieri con mezzo mi-
lione di visitatori e che torne-
ranel 2026 anche con iniziati-
ve dedicate ai rapporti com-
merciali tra costruttori e for-
nitori, non ha fatto eccezione.
Su 43 brand partecipanti (tra
cui quelli del gruppo Stellan-
tis che ha presentato la Fiat
500 ibrida) ben 21 venivano
dalla Cina. Insomma, la via
della seta dell’'auto passa da
Torino. «Abbiamo una storia
profonda di collaborazione
con i brand cinesi — spiega
Antonio Casu, Ceo di Italdesi-
gn —. I primi contatti risalgo-
noal1g97 e da allora il dialogo
non si € mai interrotto. Le si-
nergie continuano e la Vehicle
Valley piemontese ha tutto cio
che serve per accompagnare
questa crescita».

1l Salone di piazza Castello
ha ospitato anche il Torino
Automotive Design Award,
vinto dalle Chagan Deepal So7
e Sos per design di esterni e
interfaccia uomo-macchina.
Il concorso premia lo stile
delle vetture cinesi in vendita
in Europa e celebra il legame
tra la tradizione progettuale
del Piemonte e I'industria au-
tomobilistica cinese.

Se un tempo Torino era la
capitale dell'auto italiana, ne-
gli ultimi anni la filiera si &
spostata verso I'Asia. «Era ine-
vitabile — racconta Fabrizio

Giugiaro Ceo e fondatore con
il padre Giorgetto della Gfg
Style —. I costruttori europei
oggi preferiscono sviluppare
internamente i loro veicoli e
hanno deciso di non confron-
tarsi pit con aziende che da
sempre facevano loro consu-
lenza. I cinesi sono arrivati in
massa: prima del Covid I'80%
del nostro fatturato proveniva
dalla Repubblica popolare,
oggi siamo al 50%, ma la loro
presenza é ancora forte».

I cinesi sotto 1a Mole hanno
anche deciso di investire sul
territorio. A pochi chilometri
dal centro citta, il colosso
Changan ha aperto la sede del
suo centro stile europeo con
350 persone che lavorano su
progetti anche dedicati ad al-
tri mercati e lo stesso ha fatto
Jac Motor. Lo scorso febbraio
Byd ha riempito le sale del
Museo dell’Automobile di To-
rino in cerca di fornitori locali
e italiani, pronti per contribu-
ire alla realizzazione delle vet-
ture del brand in Europa. L'in-
contro é andato sold-out e si
sono presentate oltre 350
aziende.

«Il lavoro con i cinesi &
cambiato molto negli ultimi
anni — spiega Roberto Piatti,
fondatore della Torino Desi-
gn, azienda italiana con sede
nel capoluogo piemontese —.
Dal 2000 al 2015 quasi tutta la
filiera lavorava a pieno regime
per i marchi emergenti della
Repubblica popolare, quelli
che oggi vediamo sulle nostre
strade con una gamma strut-
turata. Dopo il Covid, il lavoro
si é ridotto, ma i cinesi stanno
aprendo sul nostro territorio i
loro centri stile. Adesso non ci
occupiamo pil della comple-
ta progettazione del veicolo,
ma ci limitiamo a consulenze
e in molti supportano i cinesi
nelle loro attivita interne. Per
noi lo step successivo € stato
aprirci ad altri mercati, come
I'India e il Vietnam».

Insomma, dopo un periodo
di buio, a Torino si stringono
ancora mani per il futuro. E
quale occasione migliore per
incontrarsi se non un Salone?
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