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Levy: “In 500 mila
al Salone dell’Auto
Torino ora tuteli

le sue competenze”
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FRANCESCOMUNAFO
on bisogna fermare l'elettri-

K N ficazione, ma proseguirla
senza panico e ascoltandoil pubbli-
co». Secondo Andrea Levy, presi-
dente del Salone dell’Auto di Tori-
no, questo & uno dei messaggi che
emerge dalla kermesse chiusa ieri.
Con numeri da record: superata
quota 500 milapresenze. -pacinade

Andrea lLevy
“In 500 mila al Salone

Torino scrigno di know how”

| presidente della manifestazione dedicata all'auto: “Tre giorni darecord
L'elettrificazione? Non va fermata. Qui conoscenze che vanno tutelate”

on bisogna fer-

FRANCESCOMUNAFO
mare elettrifi-
cazione, ma

N
proseguirlasen-

za panico e ascoltando il pub-
blico». Secondo Andrea Levy,
presidente del Salone delPAu-
fo di Torino, questo € uno dei
messaggi che emerge dalla
kermesse dedicata alle quat-
tro ruote chiusa ieri. Con nu-
meri da record: «Abbiamo su-
perato le 500mila presenze
dell'anno scorsoy. L'evento ha
anche dimostrato che «a Tori-

noc'e unknow howd'eccellen-
zanel settore che va tutelatoy.
Comeeéandata?

«Benissimo, oltre le nostre
aspettative. Abbiamo supera-
tole 500mila presenze dell’an-
no scorso nonostante ci fosse-
romeno oredi aperturay.
Cosa ha funzionato quest’an-
no?

«L’evento & diventato un pun-
to di riferimento per le Case
automobilistiche, un posto do-
ve presentare le novita, incon-
trare la politica, incontrare il
grande pubblico. E qualcosa
di straordinario, soprattutto

in un momento che si pensava
di crisi edi difficoltay.

Come hareagitoil pubblico?
«Le persone erano desiderose
di capire, perché le nuove tec-
nologie sono complesse e van-

Articolo stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile



Dir.Resp.: Andrea Malaguti

Stampa Torino
Estratto del 29-SET-2025 pagina39/

no spiegate. Anche le Case so-
no soddisfatte, abbiamo gia
tante conferme per il 2026. 1l
dialogo con il pubblico € stato
prezioso, anche perché in pas-
sato eramancatoy.

Perché era mancato?

«Anche per via delle regole
imposte da Bruxelles, le Ca-
se presentavano quasi sem-
pre un prodotto 100% elettri-
coinun momento in cui solo
il 5% del pubblico lo stava
comprandoy.

Difficolta sollevate dalle sei
associazioni della filiera auto
conilloroappellodal Salone.
«Un appello giustissimo,
perché il passaggio all’elet-
trico deve avvenire gradual-
mente. In passato, la forza-
tura aveva provocato la pa-
ralisi degli ordini e il blocco
del mercato».

Poi cos’é cambiato?
«Leimposizioni del’Europasi
sono allentate e le aziende so-
no tornate ad ascoltare il con-

sumatore, aincontrarlo ea for-
nire una pluralita di offerte. E
quellachenoi chiamiamoneu-
tralita tecnologica.

Ci spiega meglio questo con-
cetto?

«Non significa fermare 'elet-
trificazione, ma proseguirla
nei tempi giusti e capendo le
esigenze diognunoy.
Quest'anno ci sono state mol-
te Case cinesi.

«l brand cinesi che vengono
qui sono una realta e a quel
punto possiamo cogliere que-

sta opportunita facendo di-
ventare il Salone dell’Auto di
Torino e I'ltalia dei luoghi di
ingresso per questi nuoviatto-
ri, a cui possiamo vendere ser-
vizi automotive come la com-
ponentistica, la logistica o il
design. Abbiamo tante azien-
de della Vehicle Valley pie-
montese che fanno eccellenza
nel settore, e per questo stia-
mo cercando di intensificare i
rapporti commercialiy.

Come pensate di aumentarli?

«Al Salone 2026 affianchere-
mo all’esposizione del prodot-
toanche una parte business to
business per fareincontrare le
aziende automotive piemon-
tesi (e non solo) con Case da
tuttoilmondo.

Che rapporto ha oggi Torino
conl’auto?

«Bisogna distinguere tra Stel-
lantise le aziende dell’indotto,
duerealta presenti, fortieda tu-
telare. Ora a guidare Stellantis

¢’ un amministratore delega-
to italiano che sta facendo un
ottimo lavoro, con una visione
di ampliamento delle motoriz-
zazioni che condivido in pie-
no. Poi ci sono quelle aziende
piccole chehannoavuto unari-
duzionedegliordiniecheinfu-
turo potranno continuare a la-
vorare per Stellantis ma anche
per altri costruttori. A Torino
c’¢ un know how specializzato
prezioso e penso che un Salone
che porta 50 Case automobili-
stiche sia il miglior modo per
creare committenza». —
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Oraaguidare
Stellantisc'@un
amministratore

delegatoitaliano
chestafacendo

unottimolavoro.Ha

unavisione
diampliamento

delle motorizzazioni

che condivido
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Ibrand cinesisono
unarealta
epossiamo cogliere
questaopportunita
Aloropossiamo
vendere servizi
automotive

come ad esempio
componentistica,
logisticao design

54 anni
eilpresidente
del SalGHE
dellAuto

diTorino
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